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5 senedir büyük bir titizlikle hazırladığımız ve birçok kaynaktan yayınlanan verileri yorumladığımız Türkiye Oyun Sektörü

Raporu'nun 2020 versiyonunda, bizimle birlikte olan ve bize destek veren sponsorlarımıza teşekkür ederiz.

(Sponsor markalarımızın logoları alfabet�k olarak sıralanmıştır.)

Teşekkürler
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Coca-Cola

Hızlı Tüketim-İçecek

Jobuum

Sosyal Kariyer 

Platformu

Ozan

SuperApp

Game Garaj

Oyuncu Bilgisayarları

ve Ekipmanları

Logitech G

Oyuncu Donanım ve

Ekipmanı

Razer Gold

Ödeme Kanalı

Türk Telekom

Türkiye’nin Lider Bilgi ve

İletişim Teknolojileri Şirketi

Maximum Gaming

Türkiye İş Bankası 

Ön Ödemeli Kart Ürünü
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Senelerdir bizlerle birlikte yürüyen ve bizimle olan partnerlerimize destekleri için teşekkür ederiz. 

Teşekkürler
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6

BAU 

Esports
Oyun ve Eğlence 

Platformu Partneri

Analitik Servisler

Espor Partneri
İran Mobil Oyun 

Publishing Partneri

Online Turnuva 

Platformu Partneri
Collegiate Esports 

League

Anti Hacking 

Çözüm Partneri

Çin Mobil Oyun 

Publishing Partneri

GlassHouse

IT Servisleri Partneri



Türkiye ve Orta Doğu

OZAN AYDEMİR PRESIDENT / CEO
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2020, sadece ülkemiz için değil tüm dünyada sanırım hatırlamak istemeyeceğimiz bir sene
oldu. Covid dönemi bize şunu gösterdi (Keşke hiç olmasa idi); Bazı sektörler dijital dönüşüme
çok çabuk adapte olurken bazı sektörler tepe taklak oldu. Çünkü konu sağlık da olsa, tüm
hayatımızı etkiledi. Eğitimden sağlığa kadar, Türkiye dahil tüm dünya büyük bir sınav verdi ve
vermeye devam ediyor.  

Hem sosyal yaşamımız açısından hem de ekonomik açıdan belirsiz bir dönemdeyiz. Yeni
koşullar tam ne olacak kestiremiyoruz. Bu dönem bize şunu gösterdi; Kaçınılmaz
geleceğimiz olan dijital dönüşüm bu sınav sonrası çok daha hızlı bir şekilde hayatımızın bir
parçası olacak gibi duruyor. Buradaki önemli kelime bence “HIZ” kavramı. Teknolojiye hızlı
uyum sağlayanlar ayakta kalacak. Sadece bu değil teknolojiyi ve dijital dünyayı “HIZ”’lı olmak
için kullananlar da bir adım öne geçecek. İnovatif olan ve bu değişim hızına ayak uydurabilen
firmalar, yenilikler ve yeni doğabilecek olası sorunlar karşısında daha etkin rol alacak.

Pandemi sonrası hayatımız normal akışına elbet bir gün dönecek ama bu zaman alacak ve
belki de bugün “Normal Akış” dediğimiz süreç daha dijitalleşmiş bir normal olacak. 
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Türkiye ve Orta Doğu

OZAN AYDEMİR
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Sektör olarak baktığımızda, oyun sektörü bu dönemi oldukça önemli büyümelerle geçiriyor.
Oyun oynama süreleri %30 oranında artmış durumda. Hepimizin aylardır evde olduğu bu
dönemde, dünyanın en büyük oyun dağıtım ağı ve platformlarından biri olan Steam’de
önceki aylarda anlık aktif kullanıcı sayısı 23 milyonu geçerek tüm zamanların rekorunu kırdı.
Sadece Steam değil tüm oyun platformlarında ve oyunlarda büyük bir yoğunluk söz konusu.

Evde kalınan günlerde oyun oynama oranlarında büyük bir artış oldu. Hepimizin evde
kalmak zorunda olması sadece gençleri değil herkesi film izlemeye, kitap okumaya ve oyun
oynamaya yöneltiyor. Kişiler internet başında daha fazla zaman geçiriyor.

Espor tarafındaki en büyük değişim pandemi nedeni ile yapılan tüm offline etkinliklerin iptal
olması ve organizasyonların tamamen online platformlara çekilmesi oldu. Neredeyse her gün
oyuncular için büyük ya da küçük ölçekli turnuvalar düzenleniyor. Bu turnuvalar sadece oyun
firmaları tarafından değil markalar tarafından da yapılabiliyor. Kimi markalar müşterilerini
memnun etmek ve satışlarını arttırmak için turnuvalar düzenlerken, kimi markalar ekiplerini
memnun etmek için şirket içi ya da şirketler arası online turnuvalar düzenliyorlar. Sadece PC
oyunları değil mobil oyunlarda artık espor arenasındaki yerini çok keskin bir şekilde almış
durumda.

PRESIDENT / CEO
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Türkiye ve Orta Doğu

OZAN AYDEMİR
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Pandemi dönemindeki en büyük trend; Mobil oyunlar ve tür olarak da hypercasual
oyunlar. Mobil oyunlarda genel hakimiyet hypercasual tarzında ve PUBG Mobile, Garena
Free Fire, LOL Wild Rift gibi online rekabetin çok yoğun olduğu geniş kitlelere hitap
edebilen oyunlarda.

Şu an birçok global şirket büyük IP’lerinin mobil versiyonlarını hazırlıyor ya da PC
oyunlarının dışında mobil oyun yelpazesini de genişletiyor. Bir yandan da hem global
hem de lokal olarak hypecasual oyun üretimi yapan oyun firmalarının sayısı hızla artıyor.

Tüm bunlarla beraber sektöre yatırım yapmak isteyen ve sektör bağımsız birçok
yatırımcı ve firma da çok dikkatli bir şekilde oyun ve espor sektörünü yakından takip
ediyor.

PRESIDENT / CEO
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Gaming in Turkey

OZAN AYDEMİR PRESIDENT / CEO

Kendi tarafımızdaki gelişmelere bakacak olursak; Gaming in Turkey Oyun ve Espor Ajansı olarak bu sene 5.

senemizi doldurduk. 20’den fazla oyun firmasına eş zamanlı olarak hizmet veriyoruz. Sene başında Dubai’deki
ofisimizin açılışını yaparak Gaming in MENA’yı kurduk. Partnerimiz FCC ile beraber RUSH FOR FUN Espor
Arenası'nı tamamladık. Hedefimiz Orta Doğu’daki gücümüzü ve ekip sayımızı arttırarak o bölgeye de daha iyi
hizmet vermek. Aslında 2020 planlarımızda Gaming in Europe vardı ama pandemi bu süreci biraz yavaşlattı
ama bir aksilik olmaz ise 2021’de İngiltere’de bir ofis açarak genişlemeye devam edeceğiz. Bunun dışında
internal olarak bir yazılım ekibi kuruyoruz. Kendi mobil oyun ve ürünlerimizin üretimine başlamak için.

Amacımız global çapta başarı yakalayabilecek oyunlar üretmek ve aynı zamanda pazarlamayı otomatize
edebilecek ürünler çıkarmak olacak.

Son olarak markalar ile ilgili de birkaç söz ekleyebilirim. Coca Cola'nın 25 ülkede resmi olarak oyun ve espor

ajansı olmanın mutluluğunu yaşıyoruz. Aslında biz Gaming in Turkey Oyun ve Espor Ajansı olarak 5 senedir
yüzlerce oyun firmasına hizmet vermenin dışında sektör bağımsız markalara da hizmet veriyoruz. Ve onları bu
sektöre nasıl yatırım yapmaları gerektiğine dair, genç nesle bu sektör vasıtası ile nasıl ulaşacaklarına dair
eğitiyoruz ve yatırımlarını doğru yapmalarını sağlıyoruz. Türkiye’deki lokal ve global markaların da artık
gözlerini oyun ve espor sektörüne daha çok çevirmesi gerektiğine inanıyorum. Ama bunu yaparken doğru
adımlar atmaları çok önemli. Sadece bir espor takımına ya da turnuvaya sponsor olmak değil bahsettiğim.

Konuya hem hâkim olmaları lazım hem de 360 derece düşünerek uzun vadeli planlar yapmalılar. 
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2020 yılında Türkiye nüfusu, önceki yıla göre artış gösterdi. Türkiye
nüfusumuz 459 bin 365 kişi artarak, 83 milyon 614 bin 362'ye kadar
yükseldi. Bu durum ülkemizdeki nüfusun geçtiğimiz yıla göre yaklaşık
olarak binde 5,5  oranında artış sağladığını gözler önüne sermiştir. Yıllık
nüfus artış hızı 2019 yılında ise binde 13,9 idi.

Erkek nüfusumuz 41 milyon 915 bin 985 kişi olurken, kadın nüfusumuz 41
milyon 698 bin 377 kişi oldu. Toplam nüfusun %50,1'ini erkekler, %49,9'unu
ise kadınlar oluşturmaktadır.

İstanbul'un nüfusu, 2019'a göre 56 bin 815 kişi azalarak 15 milyon 462 bin
452 kişiye düştü. Bayburt, 81 bin 910 kişi ile en az nüfusa sahip olan il oldu.

Türkiye nüfusunun %18,49'unun ikamet ettiği İstanbul'u, 5 milyon 663 bin
322 kişi ile Ankara, 4 milyon 394 bin 694 kişi ile İzmir, 3 milyon 101 bin 833
kişi ile Bursa ve 2 milyon 548 bin 308 kişi ile Antalya izledi. 

2020 Türkiye'sine
Genel Bakış

GAM ING  I N  TURKEY  -  OYUN  VE  E SPOR  A JANS I

%50,1 %49,9

Kaynak: Türkiye İstatistik Kurumu (TÜİK), 2020 Yılı Adrese Dayalı Nüfus Kayıt Sistemi Sonuçları
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T O P L A M
N Ü F U S

8 3 . 6 1 4 . 3 6 2

K A D I N
N Ü F U S

4 1 . 6 9 8 . 3 7 7

E R K E K
N Ü F U S

4 1 . 9 1 5 . 9 8 5

2020 Türkiye

İ N T E R N E T
K U L L A N I C I S I
6 6 . 0 5 5 . 0 0 0 +

S O S Y A L  M E D Y A
K U L L A N I C I S I
5 5 . 0 0 0 . 0 0 0

3 7 .000 .000  FACEBOOK
3 8 .000 .000  I N S TAGRAM

NÜFUS  ORAN  % 7 9
 

C İN S İ Y E T E  GÖRE  

ERKEK  % 8 4 , 7
KAD IN  % 7 3 , 3

1 6 - 6 4  YAŞ  ARAS I  İ N T ERNE T
KU L LAN I C I L AR IN I N  HER  GÜN

HER  C İHAZDA  İ N T ERNE T
KU L LANARAK  HARCAD I K LAR I

OR TA LAMA  SÜRE  

7  SAA T  5 7  DAK İ KA
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Reklamcılar Derneğ� tarafından hazırlanan Türkiye Tahmini Medya ve Reklam Yatırımları

2020 Raporu'ndaki rakamlara göre dijitalin yükselişi tüm hızı ile devam ediyor. Tüm dünyayı
etkileyen Covid-19 salgınının, Türkiye medya ve reklam yatırımlarının üzerinde de direkt etkisi
gözlemleniyor. Bu süreçte reklam verenler öncelikle marka bilinirliğinin korunması için, daha
sonra da satış odaklı kampanyalar gerçekleştirdi. Yüzdelerden de görüleceği üzere yatırımların
büyük bir kısmı dijitale zorunlu olarak kaymış durumda.

Türkiye’de Tahmini Medya ve
Reklam Yatırımları
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Telev�zyon

Kanal

Basın

Dış Mekan

Radyo

S�nema

D�j�tal

%34,7

Pazar Payı 2020

%2,9

%4,6

%2,1

%0,4

%55,3

%48,1

Pazar Payı 2019

%6,6

%9,1

%3,6

%1,3

%31

Kaynak: Türkiye’de Tahmini Medya ve Reklam Yatırımları 2020 - Reklamcılar Derneği - Deloitte
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D�j�tal Kırılım                            Yüzde

Search

D�splay

V�deo

Advert�sement

D�ğer

%42

%33

%19

%5

%2

Dijital reklam kanallarının dağılımına baktığımızda, Search, Display ve Video
reklamların ana paydaşlar olduğunu görüyoruz.

Türkiye’de Tahmini Medya ve
Reklam Yatırımları
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Kaynak: Türkiye’de Tahmini Medya ve Reklam Yatırımları 2020 - Reklamcılar Derneği - Deloitte
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Türkiye’de Tahmini Medya ve
Reklam Yatırımları
İşin sadece mobil reklam tarafına baktığımızda ise %335'lik mobil reklam
kullanımının arttığını görüyoruz. Türkiye mobil reklamların kullanımı bakımından
en çok artış gösteren ülke olarak dikkat çekiyor.

GAM ING  I N  TURKEY  -  OYUN  VE  E SPOR  A JANS I

Kaynak: App Annie Intelligence - Not: iPhones ve Android Telefonlar

Globalde "playable" yani oynanabilir reklam
modelleri de popüler iken, Türkiye'de henüz
çok fazla kullanım alanı bulunmuyor.

Interstitial reklam modeli en çok kullanılan
model olarak dikkat çekerken, video formatı
ikinci, standart banner reklam modelleri ise
üçüncü sırada yer alıyor.

 

Interst�t�al Reklam Model�: D�splay reklam
formatı olan �nterst�t�al reklamlar, mob�l

uygulamalarda (ve web s�teler�nde) kullanılarak
reklam verenler�n hedef k�tleler�ne ulaşab�lmeler�n�

sağlar.
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WhatsApp Instagram Facebook TikTok

Aylık Ortalama Saat: 20 

Aylık Ortalama Saat: 15 

Aylık Ortalama Saat: 10 

Aylık Ortalama Saat: 5 

Aylık Ortalama Saat: 0 

Türkiye’de En Çok Kullanılan
Mobil Sosyal Ağ Uygulamaları
2020 pandemi ile beraber, alışkanlıklarımızın da hayatımızdaki yerini fazlası ile etkilemiş
durumda. Özellikle sosyal aktivitelerden oldukça uzaklaştığımız 2020 bizi dijital sosyal
aktivitelere yoğunlaştırdı. Türkiye'de telefonlarımızda olmazsa olmaz uygulamalardan olan
WhatsApp, Instagram, Facebook, TikTok'un kullanım oranları 2019'a göre oldukça artmış
gözüküyor.
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Kaynak: App Annie Intelligence - Not: Android Telefonlar; Toplam Harcanan Zamana Göre Sıralanmış En İyi Uygulamalar

15 19,7 13,1 14

WhatsApp Instagram Facebook TikTok

Aylık Ortalama Saat: 20 

Aylık Ortalama Saat: 15 

Aylık Ortalama Saat: 10 

Aylık Ortalama Saat: 5 

Aylık Ortalama Saat: 0 

12,1 20,2 12,4 7,3

2020 2019
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Türkiye’de En Çok Kullanılan 
Mobil Video Platformları
Screen Time olarak bildiğimiz ekran karşısında geçirdiğimiz süre TV'de devam ederken,

özellikle yeni kuşaklar dijital video platformlarını tercih ediyor. Ve mobil cihazlarımızda
harcadığımız zaman da oldukça yüksek. Netflix'in Türkiye'deki başarısı da birçok yeni girişimin
önünü açmış durumda.
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Kaynak: App Annie Intelligence - Not: Android telefonlar; Toplam Harcanan Zamana Göre Sıralanmış En İyi uygulamalar; Haber ve Spor Yayın Uygulamaları Hariç

18,8 8,3 11,6 4,2

2020 2019

5,8 15,8 8,3 8,4 4,4 3,9
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2020

Türkiye’de Tercih Edilen
Markalar
Türkiye'deki akıllı telefon kullanımı oldukça yüksek. Birçok marka son senelerde pazara giriş
yaparak yüksek yatırımlarla paylarını arttırdılar. Samsung ve Apple hala ilk iki sırada yer alırken,

Huawei ve Xiaomi ise her sene pazardaki marka bilinirliğini ve payını arttırmayı sürdürüyor.

GAM ING  I N  TURKEY  -  OYUN  VE  E SPOR  A JANS I

0 10 20 30 40

Samsung 

Apple 

Huawei 

Xiaomi 

General Mobile 

Oppo 

LG 

Sony 

Diğer 

% 38

% 27

% 15

% 10
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Türkiye’deki yetişkinlerin %79’u mobil oyun oynuyor.

Türkiye’deki mobil oyuncuların %50,2’si erkek, %49,8’i kadın.

Türkiye’deki mobil oyuncuların yaş aralığının yüzdesel dağılımı:

16-24 yaş arası – %23,9

25-34 yaş arası – %28,5

35-44 yaş arası – %25,3

45 yaş üstü – %22,4

AdColony ve Global Web Index'in 2020 araştırmasına göre sadece gençler değil

yetişkinler de oyun oynuyor. Yetişkinlerin yüzde 81,7’si kadın, yüzde 76,5‘i ise erkek.

Ortaya çıkan datalar aynı zamanda Türkiye’deki tüm internet kullanıcılarının yüzde

84’ünün en az bir cihaz ile mobil oyun oynadığını gösteriyor. Türkiye’deki mobil

oyuncuların demografik özellikleri ve davranış alışkanlıkları ise aşağıdaki gibi; 
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Türkiye’deki mobil oyuncuların en sevdiği oyun türü olarak ilk sırada herkesin

tahmin edeceği üzere yüzde 49,2 ile aksiyon-macera oyunları yer alırken ikinci

ve üçüncü sırada ise, yüzde 46,2 ile puzzle ve yüzde 45,7 ile yarış oyunları yer

alıyor.

En Sev�len Oyun Türler�
Aksiyon-Macera - %49,2

Puzzle - %46,2

Yarış %45,7

Spor %45,6

Strateji %39,3

Simülasyon %38,3

Kart Oyunları %26,3

Role-Play %21,1

Özellikle Türkiye, senelik bazdaki oyun içi elde edilen gelirlere baktığımızda,

sevilen oyun türleri ile para harcanan oyun türlerinin aynı olduğunu görüyoruz.

Türk Mobil Oyuncu Alışkanlıkları

Kaynak: Türkiye Mobil Oyun Araştırması 2020 - AdColony - Global Web Index 
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