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Tesekkurler

5 senedir bUyUk bir titizlikle hazirladigimiz ve bircok kaynaktan yayinlanan verileri yorumladigimiz TUrkiye Oyun Sektort
Raporu'nun 2020 versiyonunda, bizimle birlikte olan ve bize destek veren sponsorlarimiza tesekkUr ederiz.
(Sponsor markalarimizin logolari alfabetik olarak siralanmistir.)
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Coca-Cola Game Garaj Jobuum
Hizh TUketim-icecek Oyuncu Bilgisayarlari Sosyal Kariyer
ve Ekipmanlari Platformu
Logitech G Maximum Gaming Ozan
Oyuncu Donanim ve TUrkiye is Bankas! SuperApp
Ekipmani &Sn bdemeli Kart Urina

Tiirk Telekorn >

Degerli Hissettirir  » ’

Razer Gold TUrk Telekom
Ademe Kanali TUrkiye'nin Lider Bilgi ve

iletisim Teknolojileri Sirketi



Tesekkurler ////

Senelerdir bizlerle birlikte yUrUyen ve bizimle olan partnerlerimize destekleri icin tesekklr ederiz.

N Anti Hacking BAU
Oyun ve Eglence e )
Platformu Partneri C6zUm Partneri Esports
Analitik Servisler Cin Mobil Oyun

iran Mobil Oyun

Espor Partneri Publishing Partneri Publishing Partneri

Online Turnuva GlassHouse Collegiate Esports

Platformu Partneri League

IT Servisleri Partneri



Turkiye ve Orta Dogu

OZAN AYDEMIR PRESIDENT /CEO

2020, sadece Ulkemiz icin degdil tum dlnyada sanirim hatirlamak istemeyecegdimiz bir sene
oldu. Covid dénemi bize sunu gosterdi (Keske hi¢ olmasa idi); Bazi sektorler dijital donusime
cok cabuk adapte olurken bazi sektorler tepe taklak oldu. Cunku konu saglik da olsa, tum
hayatimizi etkiledi. Egitimden sagliga kadar, TUrkiye dahil tim dunya buytk bir sinav verdi ve
vermeye devam ediyor.

Hem sosyal yasamimiz agisindan hem de ekonomik acidan belirsiz bir ddnemdeyiz. Yeni
kosullar tam ne olacak kestiremiyoruz. Bu doénem bize sunu gosterdi; Kaginilmaz
gelecegimiz olan dijital donUsim bu sinav sonrasi cok daha hizli bir sekilde hayatimizin bir
parcasl olacak gibi duruyor. Buradaki énemli kelime bence “HIZ" kavrami. Teknolojiye hizli
uyum saglayanlar ayakta kalacak. Sadece bu degil teknolojiyi ve dijital dunyay! “HIZ”li olmak
icin kullananlar da bir adim &ne gececek. inovatif olan ve bu degisim hizina ayak uydurabilen
firmalar, yenilikler ve yeni dogabilecek olasi sorunlar karsisinda daha etkin rol alacak.
Pandemi sonrasi hayatimiz normal akisina elbet bir gin dénecek ama bu zaman alacak ve
belki de bugln “Normal Akis” dedigimiz strec daha dijitallesmis bir normal olacak.
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Turkiye ve Orta Dogu

OZAN AYDEMIR PRESIDENT /CEO

Sektor olarak baktigimizda, oyun sektort bu dénemi oldukca dnemli blyUmelerle gegiriyor.
Oyun oynama sureleri %30 oraninda artmis durumda. Hepimizin aylardir evde oldugu bu
donemde, dunyanin en buUyuk oyun dagitim agi ve platformlarindan biri olan Steam’'de
onceki aylarda anlik aktif kullanici sayisi 23 milyonu gecerek tum zamanlarin rekorunu kirdi.
Sadece Steam degil tum oyun platformlarinda ve oyunlarda buyuUk bir yogunluk séz konusu.
Evde kalinan gunlerde oyun oynama oranlarinda buyuk bir artis oldu. Hepimizin evde
kalmak zorunda olmasi sadece gengleri dedil herkesi film izlemeye, kitap okumaya ve oyun
oynamaya yoneltiyor. Kisiler internet basinda daha fazla zaman gegiriyor.

Espor tarafindaki en buytk degisim pandemi nedeni ile yapilan tum offline etkinliklerin iptal
olmasi ve organizasyonlarin tamamen online platformlara ¢ekilmesi oldu. Neredeyse her gin
oyuncular igin bUyuk ya da kuguk dlcekli turnuvalar diizenleniyor. Bu turnuvalar sadece oyun
firmalar tarafindan degdil markalar tarafindan da yapilabiliyor. Kimi markalar musterilerini
memnun etmek ve satislarini arttirmak icin turnuvalar dtzenlerken, kimi markalar ekiplerini
memnun etmek icin sirket i¢i ya da sirketler arasi online turnuvalar dtzenliyorlar. Sadece PC
oyunlari degil mobil oyunlarda artik espor arenasindaki yerini cok keskin bir sekilde almis
durumda.
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Turkiye ve Orta Dogu

OZAN AYDEMIR PRESIDENT /CEO

Pandemi donemindeki en buyuk trend; Mobil oyunlar ve tur olarak da hypercasual
oyunlar. Mobil oyunlarda genel hakimiyet hypercasual tarzinda ve PUBG Mobile, Garena
Free Fire, LOL Wild Rift gibi online rekabetin cok yogun oldugu genis kitlelere hitap
edebilen oyunlarda.

Su an bircok global sirket buytk IPlerinin mobil versiyonlarini hazirliyor ya da PC
oyunlarinin disinda mobil oyun yelpazesini de genisletiyor. Bir yandan da hem global
hem de lokal olarak hypecasual oyun Uretimi yapan oyun firmalarinin sayisi hizla artiyor.

TUum bunlarla beraber sektore yatinrm yapmak isteyen ve sektdr bagimsiz birgok
yatirrmci ve firma da ¢ok dikkatli bir sekilde oyun ve espor sektorinu yakindan takip
ediyor.

N
N



GAMING IN TURKEY - OYUN VE ESPOR AJANSI

Gaming in Turkey

OZAN AYDEMIR PRESIDENT /CEO

Kendi tarafimizdaki gelismelere bakacak olursak; Gaming in Turkey Oyun ve Espor Ajansi olarak bu sene 5.
senemizi doldurduk. 20’den fazla oyun firmasina es zamanli olarak hizmet veriyoruz. Sene basinda Dubai'deki
ofisimizin agilisini yaparak Gaming in MENA'yI kurduk. Partnerimiz FCC ile beraber RUSH FOR FUN Espor
Arenasi'ni tamamladik. Hedefimiz Orta Dogu'daki glcUimuzU ve ekip sayimizi arttirarak o bolgeye de daha iyi
hizmet vermek. Aslinda 2020 planlarimizda Gaming in Europe vardi ama pandemi bu streci biraz yavaslatt
ama bir aksilik olmaz ise 2021'de ingiltere’de bir ofis acarak genislemeye devam edecegiz. Bunun disinda
internal olarak bir yazilim ekibi kuruyoruz. Kendi mobil oyun ve UrUnlerimizin Uretimine baslamak igin.
Amacimiz global capta basar yakalayabilecek oyunlar Gretmek ve ayni zamanda pazarlamayl otomatize
edebilecek Urtinler cikarmak olacak.

Son olarak markalar ile ilgili de birkag s6z ekleyebilirim. Coca Cola'nin 25 Ulkede resmi olarak oyun ve espor
ajansi olmanin mutlulugunu yasiyoruz. Aslinda biz Gaming in Turkey Oyun ve Espor Ajansi olarak 5 senedir
yUzlerce oyun firmasina hizmet vermenin disinda sektér bagimsiz markalara da hizmet veriyoruz. Ve onlari bu
sektdre nasil yatinm yapmalarn gerektigine dair, geng nesle bu sektér vasitasi ile nasil ulasacaklarina dair
egitiyoruz ve yatirimlarini dogru yapmalarini sagliyoruz. Turkiye'deki lokal ve global markalarin da artik
gdzlerini oyun ve espor sektérine daha ¢ok gevirmesi gerektigine inaniyorum. Ama bunu yaparken dogru
adimlar atmalari gok énemli. Sadece bir espor takimina ya da turnuvaya sponsor olmak degil bahsettigim.
Konuya hem hakim olmalari lazim hem de 360 derece dUsUnerek uzun vadeli planlar yapmalilar.
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2020 Turkiye'sine
Genel Bakis

yilinda Turkiye nufusu, onceki yilla gdre artis gosterdi. Turkiye

nufusumuz artarak, kadar
yukseldi. Bu durum Ulkemizdeki nufusun gectigimiz yila goére yaklasik
olarak oraninda artis sagladigini gdzler 6nune sermistir. Yilhk

nufus artis hizi 2019 yilinda ise binde 13,9 idi.

Erkek nUfusumuz olurken, kadin ntfusumuz
oldu. Toplam nufusun %50,1'ini erkekler, %49,9'unu
ise kadinlar olusturmaktadir.

Istanbul'un nifusu, 2019'a gére 56 bin 815 kisi azalarak 15 milyon 462 bin
452 Kisiye dustu. Bayburt, 81 bin 910 kisi ile en az nUfusa sahip olan il oldu.
Turkiye ndfusunun %18,49'unun ikamet ettigi istanbul'u, 5 milyon 663 bin
322 kisi ile Ankara, 4 milyon 394 bin 694 kisi ile izmir, 3 milyon 101 bin 833
Kisi ile Bursa ve 2 milyon 548 bin 308 kisi ile Antalya izledi.

%50,1

%49,9
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TOPLAM KADIN ERKEK
NUFUS NUFUS NUFUS
83.614.362 41.698.377 41.915.985

iNTERNET
KULLANICISI
66.055.000+

16-64 YAS ARASI INTERNET NUFUS ORAN %79
KULLANICILARININ HER GUN
HER CiIHAZDA INTERNET CiINSIYETE GORE
KULLANARAK HARCADIKLARI ERKEK %84,7
ORTALAMA SURE KADIN %73.3
7 SAAT 57 DAKIKA

OYUN VE ESPOR AJANSI

SOSYAL MEDYA
KULLANICISI
55.000.000

37.000.000 FACEBOOK
38.000.000 INSTAGRAM
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Turkiye’de Tahmini Medya ve
Reklam Yatirnmlan

tarafindan hazirlanan Turkiye Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlar
2020 Raporu'ndaki rakamlara gore dijitalin yUkselisi tim hizi ile devam ediyor. Tum duUnyayi
etkileyen Covid-19 salgininin, Turkiye medya ve reklam yatirimlarinin Uzerinde de direkt etkisi
gbzlemleniyor. Bu sUrecte reklam verenler 6ncelikle marka bilinirliginin korunmasi igin, daha
sonra da satis odakli kampanyalar gerceklestirdi. Yizdelerden de gorllecedi Uzere yatirrmlarin
buyUk bir kismi dijitale zorunlu olarak kaymis durumda.

Kanal Pazar Payi 2020
Televizyon %34,7 %48,1
Basin %2,9 %6,6
Dis Mekan %4,6 %9,1
Radyo %2,1 %3,6
Sinema %0,4 %1,3
Dijital %55,3 %31
13
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Turkiye’de Tahmini Medya ve
Reklam Yatirnmlan

Dijital reklam kanallarinin dagihimina baktigimizda, Search, Display ve Video
reklamlarin ana paydaslar oldugunu géruyoruz.

Dijital Kirtlim Yuzde
\
Search %42 Q \
]
Display %33
Video %19
Advertisement %5

Diger %2
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Turkiye’de Tahmini Medya ve
Reklam Yatirnmlan

isin sadece mobil reklam tarafina baktigimizda ise %335lik mobil reklam
kullaniminin arttigini géruyoruz. Turkiye mobil reklamlarin kullanimi bakimindan
en ¢ok artis gdsteren Ulke olarak dikkat ¢ekiyor.

Globalde "playable" yani oynanabilir reklam
modelleri de populer iken, Turkiye'de henlz
¢cok fazla kullanim alani bulunmuyor.

Interstitial reklam modeli en ¢ok kullanilan
model olarak dikkat ¢ekerken, video formati
ikinci, standart banner reklam modelleri ise
Ugulncu sirada yer aliyor.

Interstitial Reklam Modeli: Display reklam
formati olan interstitial reklamlar, mobil
uygulamalarda (ve web sitelerinde) kullanilarak
reklam verenlerin hedef kitlelerine ulasabilmelerini
saglar.
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Turkiye’de En Cok Kullanilan
Mobil Sosyal Ag Uygulamalari

2020 pandemi ile beraber, aliskanliklarimizin da hayatimizdaki yerini fazlasi ile etkilemis
durumda. Ozellikle sosyal aktivitelerden oldukca uzaklastigimiz 2020 bizi dijital sosyal
aktivitelere yogunlastirdi. TUrkiye'de telefonlarimizda olmazsa olmaz uygulamalardan olan
WhatsApp, Instagram, Facebook, TikTok'un kullanim oranlari 2019'a gdére oldukga artmis

gdzUkuyor.

Aylik Ortalama Saat: 20

Aylik Ortalama Saat: 15

Aylik Ortalama Saat: 10

Aylik Ortalama Saat: 5

Aylik Ortalama Saat: O

15 19,7

WhatsApp Instagram

2020

Aylik Ortalama Saat: 20

Aylik Ortalama Saat: 15

Aylik Ortalama Saat: 10

Aylik Ortalama Saat: 5

131 14 12,1 20,2 12,4
Aylik Ortalama Saat: O
Facebook TikTok WhatsApp Instagram  Facebook
2019
16
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Turkiye’de En Cok Kullanilan
Mobil Video Platformlari

Screen Time olarak bildigimiz ekran karsisinda gegirdigimiz stre TV'de devam ederken,
ozellikle yeni kusaklar dijital video platformlarini tercih ediyor. Ve mobil cihazlarimizda
harcadigimiz zaman da oldukca yuksek. Netflix'in Tlrkiye'deki basarisi da bircok yeni girisimin
6nUnU agmis durumda.

Aylik Ortalama Saat: 20 Aylik Ortalama Saat: 20
Aylik Ortalama Saat: 15 Aylik Ortalama Saat: 15
Aylik Ortalama Saat: 10 Aylik Ortalama Saat: 10
Aylik Ortalama Saat: 5 Aylik Ortalama Saat: 5
188 83 1.6 42 58 158 83 84 44 39
Aylik Ortalama Saat: O Aylik Ortalama Saat: O
@ & o X o & o X ,@
N 2 S
< S e & x < S &L & x
& &S K & S S K &
< N W < R N W S
© +©
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Turkiye’'de Tercih Edilen
Markalar

Turkiye'deki akilli telefon kullanimi oldukga yUksek. Bircok marka son senelerde pazara giris
yaparak yuksek yatirimlarla paylarini arttirdilar. Samsung ve Apple hala ilk iki sirada yer alirken,
Huawei ve Xiaomi ise her sene pazardaki marka bilinirligini ve payini arttirmayi strdUtrtyor.

Samsung = %38
Apple = %27
Huawei = %15
Xiaomi | %10
General Mobile
Oppo
LG
Sony

Diger .

0] 10 20 30 40

2020
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Turk Mobil Oyuncu Aliskanhiklan

AdColony ve Global Web Index'in 2020 arastirmasina goére sadece gengler degil
yetiskinler de oyun oynuyor. Yetiskinlerin ylUzde 81,7'si kadin, ylzde 76,5’ ise erkek.
Ortaya c¢lkan datalar ayni zamanda Turkiye'deki tium internet kullanicilarinin ylGzde
84'UnUN en az bir cihaz ile mobil oyun oynadidini gosteriyor. TUrkiye'deki mobil
oyuncularin demografik 6zellikleri ve davranis aliskanliklari ise asagidaki gibi;

o Turkiye'deki yetiskinlerin %79'u mobil oyun oynuyor.
e Turkiye'deki mobil oyuncularin %50,2'si erkek, %49,8'i kadin.
e Turkiye'deki mobil oyuncularin yas araliginin ytzdesel dagilimi:
o 16-24 yas arasl - %23,9
o 25-34 yas arasl - %28,5
o 35-44 yas arasl - %25,3
o 45 yas Ustl - %224
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Turk Mobil Oyuncu Aliskanhiklan

Turkiye'deki mobil oyuncularin en sevdigi oyun turu olarak ilk sirada herkesin
tahmin edecegdi Uzere ylUzde 49,2 ile aksiyon-macera oyunlari yer alirken ikinci
ve UcUncU sirada ise, ylzde 46,2 ile puzzle ve ylUzde 45,7 ile yaris oyunlari yer
aliyor.

En Sevilen Oyun Turleri
Aksiyon-Macera - %49,2
Puzzle - %46,2

Yaris %45,7

Spor %45,6

Strateji %393
Simulasyon %38,3

Kart Oyunlar 9%26,3
Role-Play 9%21,1

Ozellikle Turkiye, senelik bazdaki oyun ici elde edilen gelirlere baktigimizda,
sevilen oyun turleri ile para harcanan oyun turlerinin ayni oldugunu géruyoruz.
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